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FIEBRE MILLENIAL
F / E 5 R E Fiebre Millenial: La fiesta retro que revive los 2000
°

Es una experiencia unica que te transportara de
MIL_EMIHIL vuelta a los anos 2000 reviviendo la musica, la moda
y la cultura que marcaron una generacion.
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;PORQUE ‘
TIENES QUE
VENIR?

Fiebre Milenial® es una fiesta temdadtica disenada para aquellos que vivieron su juventud en los 2000. Con una sesion
continua de DJ que mezcla los mayores éxitos de la época, desde el pop iconico hasta el rock alternativo, esta
noche es un homenaje a la musica que definié una era.

La discoteca se transformard en un santuario retro, con decoracion inspirada en iconos culturales, luces de nedny
proyecciones visuales que te hardn sentir como si hubieras viajado en el tiempo.
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DJ Donofrio es uno de los nombres mads reconocidos en la escena musical de
v Gandia y sus alrededores. Con mads de 15 afos de experiencia en los platos,
v Q Donofrio ha llevado su musica a los mejores eventos, fiestas y discotecas de

la region, convirtiéndose en un referente de la noche valenciana.

Para “Fiebre Milenial®, DJ Donofrio preparard una sesion especial que recorrerd
los mayores éxitos de los 2000, combinando cldsicos atemporales con
remixes modernos. Su experiencia y conexion con el publico garantizan una
_— noche llena de baile, nostalgia y diversion.

Donofrio

Deejay
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CONCEPTO
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Concepto

Fiebre Milenial™ es una fiesta retro que
revive la esencia de los 2000

Musica y D]
DJ Donofrio, uno de los DJs mds
reconocidos de la zona de Gandia, serd

el encargado de llevar a los asistentes
en un viaje sonoro

Ambiente y decoracion

Proyecciones de videos musicales
Photocall temdadtico
Decoracion inspirada en los 2000

FIEBRE
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Publico objetivo
La fiesta estd dirigida a personas de

dlrededor de 40 anos (nacidos entre
finales de los 70 y los 80)

Experiencia inmersiva

05 experiencia inmersiva que combina
musica, decoracion y ambiente para
transportar a los asistentes a otra
época.

06 Colaboraciones y patrocinios
Fiebre Milenial™ ofrece oportunidades
Unicas para colaboradores y
patrocinadores que quieran asociarse, 05



O

COLABORACIONES Y
MARCAS

. Por que colaborar con “Fiebre Milenial*?
1.PuUblico objetivo definido:
o Personas de 35 a 45 anos (millennials y generacion X) con interés en la musica, moda y cultura
retro.
o Un segmento con capacidad de gasto y disposicion a vivir experiencias unicas.
2. Alta visibilidad:
o El evento se promocionard en redes sociales, medios locales y carteleria, ofreciendo exposicion a
las marcas colaboradoras.
o Asistentes activos en redes sociales, lo que amplifica el impacto de la colaboracion.
3.Experiencia emocional:
o La nostalgia es un factor poderoso. Las marcas que se asocien a este evento se vinculardn con

emociones positivas y recuerdos memorables.
CONCEPTO
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O

COLABORACIONES Y
MARCAS

Oportunidades de colaboracion
1.Patrocinio principal
o Beneficios:
= | ogo destacado en toda la decoracion del evento (entrada, barras, fotocall, pantallas).
= Menciones en redes sociales antes, durante y después del evento.
m Espacio para colocar stands o puntos de interaccién con los asistentes.
o Ejemplo: Una marca de bebidas alcohdlicas podria ser el “patrocinador oficial de la barra®,
ofreciendo cdcteles exclusivos con su branding.
2.Colaboraciones temdticas
o Beneficios:
= |[ntegracion de la marca en elementos temdticos (ej: cécteles con nombres relacionados,
merchandising personalizado).
® Presencia en actividades interactivas, como el fotocall o zonas VIP.
o Ejemplo: Una marca de moda retro podria vestir al staff o regalar accesorios temdticos a los CONCEPTO

asistentes.




O

COLABORACIONES Y
MARCAS

1.Merchandising y regalos
o Beneficios:
® |nclusion de productos o muestras en los “kits de bienvenida® para los asistentes.
= Oportunidad de crear productos exclusivos para el evento (ej: vasos, chapas, bolsas).
o Ejemplo: Una marca de tecnologia podria regalar fundas de movil con disefios retro o cupones de
descuento.
2.Experiencias exclusivas
o Beneficios:
® Creacion de zonas VIP o dreas tematicas con el branding de la marca.
= Ofertas especiales para los asistentes (ej: descuentos, sorteos).
o Ejemplo: Una marca de automoaviles podria exhibir un modelo cldsico de los 2000 en la entrada
del evento.
3.Promocion digital
o Beneficios:

= Publicacion de contenido patrocinado en las redes sociales del evento. CONCEPTO
= |nclusion del logo en los materiales grdficos (carteles, flyers, invitaciones digitales).
o Ejemplo: Una marca de streaming podria promocionar su plataforma con una playlist exclusiva u
de los 2000.




O

COLABORACIONES Y
MARCAS

Ejemplos de marcas ideales para colaborar
1.Bebidas: Marcas de cerveza, licores o refrescos que quieran asociarse a la barra del evento.
2.Moda: Marcas de ropa retro o vintage que puedan vestir al staff o regalar accesorios.
3.Tecnologia: Marcas que quieran vincularse con la nostalgia de los walkmans, discman o consolas

retro.
4. Automoviles: Marcas que tengan modelos cldsicos de los 80 o 90 para exhibir en el evento.
5.Streaming: Plataformas de musica o peliculas que puedan promocionar contenido retro.

Propuesta de valor para las marcas
e Conexion emocional: Asociarse a un evento que despierta nostalgia y recuerdos positivos.
e Visibilidad: Exposicion ante un publico objetivo definido y activo en redes sociales.
e Innovacion: Oportunidad de crear campanas creativas y experiencias interactivas.
e Retorno de inversion: Aumento de reconocimiento de marca y fidelizacion de clientes.




TIMMING

Tiempo

18:00-18:20

18:20 - 18:40

18:40 - 19:00

19:00 - 19:20

19:20 - 19:40

19:40 - 20:00

20:00

Actividad

Opening

Regalos

Regalos

Regalos

Regalos

Regalos

Fin del evento

Accion

Reciben invitados

Piruletas

Pegatinas

Chapas

Camisetas

Gorras

Globos

Timmming
En este ejempolo de timming
dividimos los tiempos de la

sesion a los regalos que
pensamos repartir.
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CONTENIDO
PRESUPUESTO Presupuesto estimado para "Fiebre Milenial”

1. Regalos para los asistentes

e Camisetas:
o Precio unitario: €5 (dependiendo de la calidad y diseno).
o Cantidad: 50 unidades.
o Total: €250.

e Pegatinas:
o Precio unitario: €0.20.
o Cantidad: 200 unidades.
o Total: €40.

e Piruletas:
o Precio unitario: €0.15.
o Cantidad: 100 unidades.
o Total: 15€.




CONTENIDO Globos largos (decorativos)
PRESUPUESTO > Precio unitario: 8€

o Cantidad: 2 unidades.
o Total: 16€.

e Chapas/pins:
o Precio unitario: €1
o Cantidad: 50 unidades.
o Total: €50.

e (Gorras:
o Precio unitario: €5.
o Cantidad: 30 unidades.
o Total: €150.

Total aproximado en regalos: 520€




2;"5;?‘5’;:;5 de animacion (2 personas): CONTENIDO
' : €100 fi .
Z $gi;:f)€p)2%ro?ersona €100 por fiesta PRESUPUESTO

e Fotdgrafo profesional:
o Precio: €120 por fiesta.
o Total: €120.
Total aproximado en personal: €320.
3. Fotocall
e Estructura basica (disefio y montaje):
o Precio: €150 - €300 (dependiendo de la complejidad y materiales).
e Accesorios para fotos (gafas, pelucas, sombreros):
o Precio: €50 - €100.
e Impresion de fotos instantaneas (opcional):
o Precio: €0.50 - €1 por foto.
o Cantidad: 100 fotos.
o Total: €50 - €100.
Total aproximado en fotocall: €250 - €500.




CONTENIDO

4.D i0 |
PRESUPUESTO GaII:tcaosrsglrzgnc;;f;ase(tcaosn formas retro):
Precio unitario: €1 - €2 (dependiendo del disefio y tamano).
Cantidad: 100 unidades.

Total: €100 - €200.
Total aproximado en galletas: €100 - €200.

5. Decoracion adicional
Luces de nedn y efectos visuales:
Precio: €100 - €200 (alquiler o compra).

Carteles y elementos retro (walkmans, discos de vinilo, etc.):
Precio: €50 - €100.

Total aproximado en decoracion adicional: €150 - €300.




CONTENIDO
PRESUPUESTO

Resumen del presupuesto total

ConceptoTotal aproximado (€)

Regalos

520€

Personal (animacién + fotografo)

€320

Fotocall (Este gasto seria solo la primera fiesta)

€250 - €500
Galletas decorativas (Este gasto seria solo la primera fiesta)

€100 - €200
Decoracion adicional (Este gasto no es necesario)
€150 - €300

Total general

1.340€ - 1840€ G




PRECIOS DE VENTA

VENTA A DISCOTECA

El precio a pagar por la fiesta por la discoteca contando que el
gasto es de 840€ (porque hemos restado toda la decoraciony
photocall que usaremos en todas las fiestas) se pondria unos
1.000 euros por improvistos y despues se tendria que
aumentar el beneficio que se quiera ganar como deejay.

NEGOCIACION TAQUILLA

En caso de negociar taquilla se quedaria el total menos el
precio de la copa que se estipula con la discoteca,
normalmente a 4€ y 6€ serian para la fiesta, en este caso se
cobrarian 10€ de entrada.

Suponiendo que entran 500 personas son 3.000€ para la fiesta. G



STOP/EJECT
REMOTE SEMSOR VER /e

GRACIAS!

Producido por:

o
Merlyn - Lab
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